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PODCAST YOUTUBEÜBER 260 FOLGEN | 45K ABONNENTEN

EVENTS

BÜCHER

1040 Abonnenten · 1628 Videos



• Ein liebendes Pärchen und Delfine

SUBJEKTIVITÄT - DEMOGRAFISCHE PRÄGUNG



ERFASSEN DER WESENTLICHEN INFORMATIONEN
The Company „Bears and Toys Ltd“ published it‘s sales results for their best-selling toys in 2022. Most of the products 
sold as expected. Colored pencils generated a turnover of 211k EUR. Horses managed to gain interest in the eyes of the 
customer and sold for a total of 161k EUR. Puzzles (135k EUR) and board games (162k EUR) were very popular this year 
as well. All time favourites as teddy bears (148k EUR) and dolls (94k EUR) produced a solid revenue. Building blocks 
(139k EUR) lost in popularity. The new product line "balls" got to a good start with 124k EUR. Board games contributed 
sales of 162k EUR.
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ReportingVerwendung:
Report DatenDaten:
statischVisualisierung:
PräsentationNavigation:
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Visualisierung & Diagrammauswahl



INFORMATION DESIGN
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VISUAL BUSINESS INTELLIGENCE



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivität

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene 
Diagramme

Advanced AnalyticsVerwendung:
RohdatenDaten:
explorativVisualisierung:
Self-ServiceNavigation:



VISUAL BUSINESS INTELLIGENCE



DASHBOARDING & DATAVISUALIZATION
Information Design



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivität

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene 
Diagramme

ReportingVerwendung:
Report DatenDaten:
statischVisualisierung:
PräsentationNavigation:



6 SCHRITTE ZU GUTEM INFORMATION DESIGN



GEHÖRT DAS ZUSAMMEN?



GESTALTGESETZE

Gesetz der Nähe Gesetz der Ähnlichkeit Gesetz der Prägnanz

Gesetz der der guten Fortsetzung Gesetz der Geschlossenheit Gesetz des gemeinsamen Schicksals



FARBEN „FÜHLEN“



EXKURS FARBPSYCHOLOGIE

NegativPositiv
GefahrLeidenschaft Rot:
GeizOptimismusGelb:
KälteSeriositätBlau:
NeidGlückGrün:
IntrigeLuxusViolett:
TrauerEleganzSchwarz:



DASHBOARD BEISPIEL



DASHBOARD BEISPIEL



WENIGER IST MEHR



BEISPIEL UNTERNEHMENSPRÄSENTATION



BEISPIEL: BALKENDIAGRAMM
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• Hintergrundfarbe Seite und 
Diagramm

• Legende redundant
• Balkenfarbe
• Datenbeschriftung

• Führungslinien und X-Achse

Bonustipp 1: Keine dekorative 
Elemente oder Bilder
Bonustipp 2: Text soll echten 
Mehrwert bieten

BEISPIEL: BALKENDIAGRAMM

In Berlin ist der Umsatz am 
höchsten, weil …
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DIE TABELLE KANN MEHR!



TEXTUELLE TABELLE

PYYTDProduct
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DAS KLEINE 1 MAL 1



EMPFOHLENE DIAGRAMME

ZEIT STRUKTUR



GEMEINSAM VISUALISIEREN



BEST PRACTICE GUIDELINE



BEST PRACTICE GUIDELINE



DASHBOARDING & DATAVISUALIZATION
Visual Business Intelligence



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivität

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene 
Diagramme

DashboardingVerwendung:
Strukturierte DatenDaten:
interaktivVisualisierung:
Managed Self-ServiceNavigation:



WAS IST EIN DASHBOARD?



• /ˈdaʃbɔːd/

• Substantiv: dashboard; Plural: dashboards
• Die dem Fahrer eines Fahrzeugs oder dem Piloten 

eines Flugzeugs zugewandte Tafel, die 
Instrumente und Bedienelemente enthält.

• Eine grafische Zusammenfassung verschiedener 
wichtiger Informationen, die in der Regel dazu 
dient, einen Überblick über ein Unternehmen zu 
geben.

• Eine Startseite auf einer Website, die Zugang zu 
verschiedenen Elementen der Website-
Funktionalität bietet.

• Historisch
• Ein Brett aus Holz oder Leder vor einer Kutsche, 

um Schlamm fernzuhalten.

DASHBOARD





WIE FUNKTIONIERT DIE 
NAVIGATION?



MANTRA DER INFORMATIONSVISUALISIERUNG
Übersicht

Filter & Zoom

Details auf Anfrage



ÜBERSICHT – KACHELDESIGN



DETAIL PAGE – FILTER UND ZOOM



ZOOM PAGE – DETAILS AUF ANFRAGE



KACHELN SIND ÜBERALL!



KACHELÜBERSICHT



• enthält alle relevanten 
Informationen

• Basis für weitere Entscheidungen

DETAILS



• zusätzliche Details
• „Good to know“-Informationen

AUF ANFRAGE



… UND IM DASHBOARD?



EBENEN IM DASHBOARD
Übersicht

Filter & Zoom

Details auf Anfrage
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ÜBERSICHT



DETAILS



AUF ANFRAGE



WAS PASSIERT WENN ICH HIER 
KLICKE?



INTERAKTIONEN
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KPI: 
Country:
PY:
ACT:
∆PY:
∆PY%:

Revenue
Germany
5,12 TEUR
4,43 TEUR
-0,69 TEUR
-15,58%
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WIEVIEL IST ZU VIEL?



INFORMATIONSDICHTE
Sales | TEUR, % | 2022
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INFORMATIONSDICHTE
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NEW YORK – U-BAHN KARTE



DASHBOARDING & DATAVISUALIZATION
Visual Analytics



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivität

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene 
Diagramme

Advanced AnalyticsVerwendung:
RohdatenDaten:
explorativVisualisierung:
Self-ServiceNavigation:



WAS IST DER UNTERSCHIED?



GUIDED VS. ANALYTICS DASHBOARDS



WAS SIND ANALYTICS
DASHBOARDS?



HANS ROSLING



DAS GROSSE 1 MAL 1



TREEMAP
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PUNKTDIAGRAMM
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BLASENDIAGRAMM
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SIND LANDKARTEN 
BUSINESSRELEVANT?



JOHN SNOW - WASSERPUMPE



AUFBAU VON ANALYTICS 
DASHBOARDS



EBENEN IM DASHBOARD
Übersicht

Filter & Zoom

Details auf Anfrage
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2 EBENEN
Landingpage Zoompage



ANALYTICS DASHBOARDS 
SIND VIELFÄLTIG!



ANALYTICS DASHBOARDS


